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Las decisiones en materia de precios se relacionan con las

siguiente situaciones:

Fijación de precios 

de productos que se 

elaboran y 

comercializan en 

forma habitual y 

normal

Fijación de precios 

en casos de Ordenes 

Especiales 

Fijación de precios 

de productos nuevos



Costo de 

Elaborar 

un 

producto

Costos 

Variables



Costos 

administra

tivos y de 

ventas

Costos 

Fijos



Margen o Markup

Costos no incluidos 
en el costo base

Beneficio









Detalle Por unidad Totales

Materiales Directos 6,oo

Costos de Conversión Variables 3,oo

Costos de Conversión Fijos (basados en 10.000,oo unidades) 11,oo 110.000,oo

Gastos de Ventas y Administración variables 2,oo

Gastos de Ventas y Administración Fijos (base: 10.000,oo u.) 1,oo 10.000,oo





Detalle Por unidad

Materiales Directos 6,oo

Costos de Conversión Variables 3,oo

Costos de Conversión Fijos (basados en 10.000,oo unidades) 11,oo

Costo unitario del producto 20,oo





Detalle Por unidad

Materiales Directos 6,oo

Costos de Conversión Variables 3,oo

Costos de Conversión Fijos (basados en 10.000,oo unidades) 11,oo

Costo unitario del producto 20,oo

Margen p/cubrir los costos Adm. Y Ventas y el Beneficio (50%) 10,oo

Precio de Venta 30,oo





Estado de Resultados - Empresa Productora S.A. Importes

Detalle $

Ventas (10.000,oo unidades a $ 30,oo) 300.000.oo

Costo de Merc. Vendida (10.000,oo a $ 20,oo) 200.000,oo

Margen Bruto 100.000,oo

Gastos de Administración y Ventas 30.000,oo

Beneficio Neto 70.000,oo







Detalle Por unidad

Materiales Directos 6,oo

Costos de Conversión Variables 3,oo

Gastos de administración y ventas variables 2,oo

Total de Costos Variables 11,oo





Detalle Por unidad

Materiales Directos 6,oo

Costos de Conversión Variables 3,oo

Gastos de Administración y Ventas variables 2,oo

Total de Costos Variables 11,oo

Margen p/cubrir los costos Adm. Y Ventas y el Beneficio (173 %) 19,oo

Precio de Venta 30,oo



Comparando los precios determinados se observa que

ambos métodos arriban al mismo precio aún cuando parten

de base diferentes. En este último caso son los costos fijos

los que se deben cubrir, en vez de los gastos de

administración y ventas del primer caso.



La dificultad radica en que los costos fijos por unidad son

variables y solamente son fijos en términos globales. En

cambio, los costos variables son fijos por unidad y esto

facilita su cálculo, vemos el estado de resultado en función

del enfoque del margen de contribución:



Estado de Resultados - Empresa Productora S.A. Importes

Detalle $

Ventas (10.000,oo unidades a $ 30,oo) 300.000.oo

Costo de Merc. Vendida – Costos variables(10.000,oo a $ 11,oo) 110.000,oo

Margen Bruto 190.000,oo

Costos Fijos 120.000,oo

Beneficio Neto 70.000,oo

No hay diferencia con respecto a los 

resultados obtenidos





¿Como determina la gerencia el margen

adecuado para la determinación del

precio de venta?



La formula en función del Rendimiento sobre la inversión

es el método más utilizado. Este es la medida de

desempeño que busca la gerencia en su organización

Determinación del Margen 





Siguiendo con el ejemplo de la empresa Productora

S.A., y suponiendo que la misma invierte $

2.000.000,oo para producir 50.000,oo unidades del

producto X cada año. Los $ 2.000.000,oo de inversión

deberían servir para adquirir los bienes de uso

necesarios y proporcionar los fondos suficientes para

adquirir las existencias de bienes de cambio y

financiar las ventas a crédito. Los datos utilizados son

los siguientes:



❖Numero de unidades a vender anualmente 50.000,oo

❖ Inversión requerida $ 2.000.000,oo

❖Costo de producción unitario $ 30,oo

❖Gastos de Administración y Ventas $ 700.000,oo



Si la empresa Productora S.A. desea obtener un 25% de

rendimiento sobre la inversión, entonces el margen

requerido será el siguiente:



(25% X $ 2.000.000,oo) + $  700.000,oo

Margen = 

50.000,oo X $ 30,oo

(500.000,oo) + $  700.000,oo 1.200.000,oo

Margen = =                            =  0,80

1.500.000,oo 1.500.000,oo

Margen en porcentaje = 0,80 x 100 = 80,oo%



Costo de Producción unitario $ 30,oo

Margen o Markup (80%) $ 24,oo

Precio de Venta $ 54,oo





Para verificar que el precio de venta fijado al

producto X, permite a la empresa Productora

S.A. alcanzar un porcentaje del rendimiento

sobre la inversión igual al 25% se elabora el

estado de resultado de dicha empresa:



Estado de Resultados Empresa: Productora S.A.

Ventas (50.000,oo un a $ 54,oo) 2.700.000,oo

Costo de Ventas (50.000,oo a $ 30,oo) 1.500.000,oo

Margen Bruto 1.200.000,oo

Gastos de Administración y Ventas 700.000,oo

Beneficio Neto 500.000,oo



Estado de Resultados Empresa: Productora S.A.

Ventas (50.000,oo un a $ 54,oo) 2.700.000,oo

Costo de Ventas (50.000,oo a $ 30,oo) 1.500.000,oo

Margen Bruto 1.200.000,oo

Gastos de Administración y Ventas 700.000,oo

Beneficio Neto 500.000,oo



























Método del Costo Total

Método del Margen de 

Contribución

Materiales Directos 6,oo Materiales Directos 6,oo

Costos de Conversión variables 14,oo Costos de Conversión variables 9,oo

Costo Total de Producción 20,oo Gastos de Adm y Venta variables 1,oo

Margen 20% 4,oo Costos Variables Totales 16,oo

Precio de Venta Unitario 24,oo Margen 50% 8,oo

Precio de Venta Unitario 24,oo



Ventas (10.000 unidades a $ 19,oo) 190.000,oo

Menos:

Costo total de producción 

(10.000 unidades a $ 20,oo) 200.000,oo

Resultado de la operación (10.000,oo)





Ventas (10.000 unidades a $ 19,oo) 190.000,oo

Menos:

Costo Variables (10.000 u a $ 16,oo 160.000,oo

Margen de contribución de la 

orden 30.000,oo



















Ventas proyectadas (25.000 batidoras a $ 29,oo) 725.000,oo

Menos:

Margen requerido:

Gastos de Administración y Ventas 200.000,oo

Rendimiento sobre la inversión deseada

(15% sobre $ 625.000,oo) 93.750,oo

Margen Total 293.750,oo

Costo Meta para producir 25.000,oo batidoras 431.250,oo

Costo Meta para producir una batidora 17,25



Método del Margen de Contribución

Materiales Directos XX

Costos de Conversión variables XX

Gastos de Adm y Venta variables XX

Costos Variables Totales XX

Margen para cubrir costos fijos y beneficio 

deseado XX

Precio de Venta calculado XX
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