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Practico N° 5: Costos y Precios

5.1. Verdadero o Falso

dad ol Para cada una de las siguientes proposiciones, colocar una Vo F en la parte subrayada al efecto de indicar si dicha proposicion es
verdadera o falsa.

—————————— 5.1.1.- En la fijacion de los precios corrientes, el factor clave es establecer el precio de venta lo suficientemente alto para cubrir todos los
costos variables mas un adicional para proporcionar un beneficio deseado.

————————— 5.1.2.- En la fijacién de precios, la base del costo es igenerahrnente el mismo bajo el enfoque de la absorcion o del costo total yel enfoque
del margen de contribucién; sin embargo, el porcentaje del margen o margen o markup es generalmente diferente.

———————— 5.1.3.- Siuna empresa tiene un 20% de rendimiento sobre la inversion deseado, entonces deberia agregar un 20% de margen a sus
productos.

———————— 5.1.4.- Siaplicamos adecuadamente los enfoques de la absorcion yde la contribucion producen diferentes precios de ventas para un
producto dado.

———————— 5.1.5.- En una situacion de fijacion de precios de una orden especial, mientras el precio recibido en un negocio adicional excede el costo

variable (ylos costos fijos adicionales) el beneficio neto global se inctementara al usar la capacidad ociosa. 3
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Practico N° 5: Costos y Precios

5.1. Verdadero o Falso
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Practico N° 5: Costos y Precios

5.1. Verdadero o Falso
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Practico N° 5: Costos y Precios
5.1. Verdadero o Falso

Para cada una de las siguientes proposiciones, colocar una V o F en la parte
subrayada al efecto de indicar si dicha proposicion es verdadera o falsa.

————— F----5.1.1.- En la fijacién de los precios corrientes, el factor clave es establecer el precio de
venta lo suficlentemente alto para cubrir todos los costos variables mas un adicional para
proporcionar un beneficio deseado.

————————— 5.1.2.- En la fijacidon de precios, la base del costo es generalmente el mismo bajo el enfoque
de la absorcion o del costo total y el enfoque del margen de contribucion; sin embargo, el
porcentaje del margen o margen o markup es generalmente diferente.
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Practico N° 5: Costos y Precios
5.1. Verdadero o Falso

Para cada una de las siguientes proposiciones, colocar una V o F en la parte
subrayada al efecto de indicar st dicha proposicion es verdadera o falsa.

————— F----5.1.1.- En la fijacién de los precios corrientes, el factor clave es establecer el precio de
venta lo suficientemente alto para cubrir todos los costos vatiables mas un adicional para
proporcionar un beneficio deseado.

————— F---5.1.2.-En la ﬁ?lacién de precios, la base del costo es generalmente el mismo bajo el enfoque
de la absorcion o del costo total y el enfoque del margen de contribucion; sin - embargo, el
porcentaje del margen o margen o markup es generalmente diferente.
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Practico N° 5: Costos y Precios

5.1. Verdadero o Falso

S Para cada una de las siguientes proposiciones, colocar una V o I en la parte subrayada al efecto de
indicar si dicha proposicion es verdadera o falsa.

————— F----5.11-Enla ﬁlaci(’)n de los precios corrientes, el factor clave es establecer el precio de venta lo suficientemente
alto para cubrir todos los costos variables mas un adicional para proporcionar un beneficio deseado.

————— F----5.1.2.- En la fijacion de precios, la base del costo es generalmente el mismo bajo el enfoque de la absorcion o
del costo total y el enfoque del margen de contribucion; sin embargo, el porcentaje del margen o margen o markup
es generalmente diferente.

———————— 5.1.3.- St una empresa tiene un 20% de rendimiento sobre la inversion deseado, entonces deberia agregar un
20% de margen a sus productos.
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Practico N° 5: Costos y Precios

5.1. Verdadero o Falso
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Practico N° 5: Costos y Precios
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Practico N° 5: Costos y Precios
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Practico N° 5: Costos y Precios

5.1. Verdadero o Falso

dad ol Para cada una de las siguientes proposiciones, colocar una Vo F en la parte subrayada al efecto de indicar si dicha proposicion es
verdadera o falsa.
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variable (ylos costos fijos adicionales) el beneficio neto global se incrementara al usar la capacidad ociosa. 5
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Practico N° 5: Costos y Precios
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dad ol Para cada una de las siguientes proposiciones, colocar una Vo F en la parte subrayada al efecto de indicar si dicha proposicion es
verdadera o falsa.

————— F----5.1.1.- En la fijacion de los precios corrientes, el factor clave es establecer el precio de venta lo suficientemente alto para cubrir todos los
costos variables mas un adicional para proporcionar un beneficio deseado.

————— F---5.1.2.- En la fijacién de precios, la base del costo es generalmente el mismo bajo el enfoque de la absorcién o del costo total yel enfoque
del margen de contribucién; sin embargo, el porcentaje del margen o margen o markup es generalmente diferente.

————— F--5.1.3.- Siuna empresa tiene un 20% de rendimiento sobre la inversién deseado, entonces deberia agregar un 20% de margen a sus
productos.

————— F--5.1.4.- Siaplicamos adecuadamente los enfoques de la absorciéon yde la contribucion producen diferentes precios de ventas para un
producto dado.

————— V--5.1.5.- En una situacién de fijacion de precios de una orden especial, mientras el precio recibido en un negocio adicional excede el costo

variable (ylos costos fijos adicionales) el beneficio neto global se incrementara al usar la capacidad ociosa. 1



Costos 11

Practico N° 5: Costos y Precios

5.2. Eleccion Multiple
Elegir la mejor contestacion o respuesta ubicando la letra identificatoria en el espacio provisto para tal fin.

————————— 5.2.1.- Dado los siguientes datos (basados en 15.000 unidades producidas yvendidas cada afio):

Material Directo $ 8,00
Costos de Conversion Variables $9,00
Gastos de Ventas Variables $ 3,00

Los gastos fijos de produccion son § 15.000,00 por ano ylos gastos administrativos y ventas Fijos son $ 30.000,00 por afio. Sila
empresa utiliza el enfoque de la absorcion o costos totales para la fijacién de precios y un margen o markup deseado del 50%, el
precio de venta por unidad serfa: a) § 34,50; b) 31,50; ¢) 27,00; d) 23,00; d) ninguno de los resultados dados.

Contador Alcaraz José Luis 14
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5.2. Eleccién Multiple Practico N° 5: C+08t08 Precios

Elegir la mejor contestacion o respuesta ubicando la letra identificatoria en el espacio provisto para tal fin.

————————— 5.2.1.- Solucion:
El costo base en este enfoque son los costos unitarios de produccion

Material Directo $ 8,00
Costos de Conversion Variables $ 9,00

Gastos Fijos de Produccion Unitatios $ loo

Costo unitario de Produccion $18.00
Margen del 50% $ 9.00
Precio de Venta $ 27,00

La respuesta correcta es la C)

Contador Alcaraz José Luis 15
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Practico N° 5: Costos y Precios

5.2. Eleccion Multiple

Elegir la mejor contestacion o respuesta ubicando la letra identificatoria en el espacio provisto para tal fin.

———————— 5.2.2.- Dado los datos del cuestionario anterior. Sila empresa utiliza el enfoque de la

contribucion yun margen deseado del 35%, el precio de venta por unidad setfa: a) § 29,70; b) 22,95,
©) $20,00; d) $34,50; €) ninguno de los resultados.
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5.2. Eleccién Multiple Practico N° 5: C+08t08 Precios

Elegir la mejor contestacion o respuesta ubicando la letra identificatoria en el espacio provisto para tal fin.

_________ 5.2.20_ SOluCién:
En este caso el costo base en son los costos unitarios variables

Material Directo $ 8,00

Costos de Conversion Variables $ 9,00

Gastos de Ventas Vatiables $ 3.00
Costos Unitarios Variables $ 20,00 (Costo base)
Margen del 35% $ 700
Precio de Venta $ 27,00

La respuesta correcta es la e)

Contador Alcaraz José Luis
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5.2. Eleccion Multiple

Practico N° 5: Costos y Precios

Elegir la mejor contestacion o respuesta ubicando la letra identificatoria en el espacio provisto para tal fin.

———————— 5.2.3.- Dado los siguientes datos (basados en 8.000 unidades producidas yvendidas cada afio):

Materiales Directos $ 6,00
Costos de Conversion Variables $11,00
Costos de Conversion fijos $ 8,00
Gastos de Ventas Variables $ 3,00

Gastos Fijos de venta yadministracion  § 5,00

La empresa calcula el precio de venta agregando un margen del 75% por el enfoque de la contribucion yagregando un 40%
por el enfoque de la absorcion o del costo total. Basado en estos datos, el piso yel techo entre los cuales la empresa deberia
operar, en las decisiones de una orden especial, son respectivamente: a) $ 20,00 y$ 35,00; b) § 20,00 y$ 25,00; ¢) $ 33,00 y$ 35,00;
d) § 25,00 y$ 35,00; €) ninguno de estos resultados.

Contador Alcaraz José Luis 18
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5.2. Eleccion Multiple

Elegir la mejor contestacion o respuesta ubicando la letra identificatoria en el espacio provisto para tal fin.

————————— 5.2.3.- Solucion:
El anico enfoque que determina un piso yun techo es el del Margen de Contribucion, por lo tanto:

Material Directo $ 6,00

Costos de Conversion Variables $ 11,00

Gastos de Ventas Variables $ 3.00
Costos Unitarios Variables $ 20,00 (Costo base)
Margen del 75% $15.00
Precio de Venta $ 35,00

La respuesta correcta es la a)

Contador Alcaraz José Luis 19
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5.3. Problemas
5.3.1.- Enfoque del Costo Total

Con los siguiente datos:

N° de Unidades a vender 40.000
Inversion requerida $900.000,00
Costos Unitario de Produccion $ 20,00
Gastos de Administracion y Ventas $140.000,00

Rendimiento sobre la inversion 20%
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5.3. Problemas
5.3.1.- Enfoque del Costo Total
Se Pide;

a) Calcule el sobreprecio (Margen) requerido en términos de porcentajes.

b) Calcular el precio de venta por unidad, segun el enfoque del costo total.

Contador Alcaraz José Luis
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5.3. Problemas
5.3.1.- Enfoque del Costo Total
Solucion:

La formula para el calculo del margen en este enfoque es la siguiente:

Rend. s/ los activos empleados + Gtos Adm. v de Ventas

Volumen en umdades X Costo wnitario de producaon

Contador Alcaraz José Luis
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5.3. Problemas
5.3.1.- Enfoque del Costo Total
Solucion:

Reemplazamos en la formula los valores correspondientes a cada concepto:

20% de $900.000,00 + $140.000,00 .
40.000 x $ 20,00
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5.3. Problemas
5.3.1.- Enfoque del Costo Total
Solucion:

Reemplazamos en la formula los valores correspondientes a cada concepto:

180.000,00+ $ 140.000,00

$ 800.000,00
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5.3. Problemas
5.3.1.- Enfoque del Costo Total
Solucion:

Reemplazamos en la formula los valores correspondientes a cada concepto:

$ 320.000,00
$ 800.000,00
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5.3. Problemas
5.3.1.- Enfoque del Costo Total
Solucion:

Reemplazamos en la formula los valores correspondientes a cada concepto:

0,40 en tanto por uno, multiplicamos por 100

Y nos queda el sobreprecio (margen) en 40%
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5.3. Problemas
5.3.1.- Enfoque del Costo Total
Solucion:

b) El precio de venta por unidad, es el siguiente:

C O S tO Base (Costo Unitario de Pdccion) — $ 2 O ’ O O

Margen 40%bo $ 800
Precio de Venta $ 28,00
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5.3.2.- El siguiente detalle de costos corresponde aun producto que pretende comercializar la
Empresa El Sol SA.:

Materiales directos $ 600,00
Mano de Obra directa $ 400,00
Costos Indirectos de Fcion Variables
Total de costos Variables $ 200,00
Costos Indirectos de Fcién Fijos $ 1.200,00
Costo Total $ 400,00 porunidad
Costos yGastos de Adm., y Vtas. $ 1.600,00
($ 100.000,00 Fijos y$ 150.000,00 Variables) $ 250.000,00

La inversion necesaria para producir 3.000 unidades es de § 800.000,00 yse espera obtener un
rendimiento sobre la inversion del 30%

Contador Alcaraz José Luis
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5.3.2.- El sigutente detalle de costos corresponde a un producto que pretende comercializar la
Empresa El Sol SA.:

Materiales directos $ 600,00

Mano de Obra directa $ 400,00

Costos Indirectos de Fcion Variables $§ 200,00
Total de costos Variables $ 1.200,00

Costos Indirectos de Fcion Fijos § 400,00 por unidad
Costo Total $ 1.600,00

Costos yGastos de Adm., y Vtas. $ 250.000,00

($ 100.000,00 Fyjos y$ 150.000,00 Variables)

La inversion necesaria para producir 3.000 unidades es de $ 800.000,00 yse espera obtener un

rendimiento sobre la inversion del 30%
Calcular:

El precio de venta por unidad, segun el enfoque del margen de contribucion

Contador Alcaraz José Luis 29
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5.3.2.-
Tasa de retorno deseada
(0,30 x $ 800.000,00) $ 240.000,00
Costos de Produccion Fijos $ 1.200.000,00
Gastos de Ventas Fijos $ 100.000,00

Total $ 1.540.000,00 (a)

Costos y Gastos Variables
(3.000 unidades x $ 1.250) $ 3.750.000,00 (b)

Sobre precio requerido = (a)/ (b) x 100=41,07%

Precio de Venta

Costo Base = $1.250,00
Sobreprecio: 41,07 x$ 1250 =$ 513,33
Precio de venta = $1.763,33
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5.3.3.- Con los datos del ejercicio anterior
Calcular:

El precio de venta por unidad, segun el enfoque del Costo Total
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5.3.3.-
Tasa de retorno deseada
(0,30 x $ 800.000,00) $ 240.000,00
Gastos de Adm. y Ventas $ 250.000,00
Total $ 490.000,00 (a)

Costo de Produccion unitario:

Materiales Directos $ 600,00

Mano de Obra Directa $ 400,00

Costos Ind. De Fcién $ 600,00

Costo Unitario $ 1.600,00

(3.000 unidades x $ 1.600) $4.800.000,00 (b)

Sobre precio requerido = (a)/ (b) x 100= 10,21%



5.3.3.-

Costos 11

Precio de Venta
Costo Base = $1.600,00
Sobreprecio: 10,21 x $ 1.600,00 = $ 163,36
Precio de venta = $1.763,36
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5.3.4.- L.a empresa tiene una capacidad de fabrica para 7.000 unidades. Ante el
ofrecimiento de una compra adicional por parte de un hipermercado de

1.000 unidades a un precio de § 15,00, le convendria aceptar o no la alternativar.
Justifique su respuesta. Esta alternativa no genera gastos de administracion y
ventas (para las 1.000 unidades adicionales).

El Costo Variable Unitario actual es de § 14,00, el precio normal de venta es de $
23,00, yel Costo Fijo Unitario es de § 3,00.



5.3.4.-

Costos 11

Precio Propuesto $ 15,00
Costo Variable Unitario  $ _14.00
Margen de Contribucion $__1.00

Beneficio $ 1,00 x1.000 = $ 1.000,00
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5.3.5.- Aunque la compania Abocol tiene la capacidad para producir 16.000 unidades por mes, los planes
corrientes indican una produccion y ventas mensuales de solamente 10.000 unidades a § 15,00 cada una. Los
costos por unidad son como siguen:

Materiales Directos $5,00
Mano de Obra Directa $3,00
Costos Indirectos variables de Fabricacion ~ $0.75
Costos indirectos fijos de fabricacion $1,50
Costos variables de ventas $0,25

Gastos Fijos de administracion $1,00
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5.3.5.-

Se Pide:

¢Deberia la empresa aceptar una orden de compra especial por
4,000 unidades 2 $ 10,00 cada una?.
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5.3.5.-
Costo Variables unitario:

Materiales Directos $ 5,00
Mano de Obra Directa $ 3,00
Costos Ind. De Fcién variables $ 0,75
Costos Variables de Ventas $ 025

Costo Variables Unitarios $ 9.00



5.3.4.-

Costos 11

Precio Propuesto $ 10,00
Costo Variable Unitario $ 900
Margen de Contribucion $__1.00

Beneficio $ 1,00 x4.000 = $ 4.000,00
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5.3.6.- Luis Herrera es propietario de un pequefio taller. El fabrica un
pTop peq

producto estandar disponible en otros muchos negocios similares, y también

productos por oOrdenes especiales. Su contador prepard el estado anual de

resultados que se muestra a continuacion:



Detalle
Ventas
Material
Mano de Obra
Depreciacion
Energia
Alquiler
Calefaccion
Otros
Total costos y gastos
Resultado Final

Costos 11

Ventas con Ordenes  Ventas Estandares

20.000.00 22.000.00
10.000,00 8.000,00
20.000,00 9.000,00
6.300,00 3.600,00
700,00 400,00
6.000,00 1.000,00
600,00 100,00
400,00 900,00
44,000.00 23.000.00
6.000,00 2.000,00

Total
£2.000.00
18.000,00
29.000,00

9.900,00
1.100,00
7.000,00
700,00
1.300,00

£7.000,00
8.000,00
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Los cargos por depreciacion son para las maquinas usadas en las
respectivas lineas de producto. El cargo por energia esta
distribuido con estimado de energia consumida. El alquiler es
para el espacio del edificio, el cual ha sido tomado en alquiler por
diez afios a § 7.000,00 por afio. El alquiler y la calefaccion estan
distribuidos para las lineas de producto basados en el espacio
ocupado. Todos los otros costos son corrientes y se 1dentifican
con la linea de producto que los ocasionan.
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Un cliente de ordenes especiales le ha preguntado al St. Herrera
st pudiera fabricarle 5.000 unidades especiales. El Sefior Herrera
esta trabajando a plena capacidad y tendria que abandonar algun
otro negocio para tomar esa orden especial. Aunque él no
puede incumplir las 6rdenes especiales en las cuales se ha
comprometido, podria reducir la produccion de su producto
estandar en cerca de una mitad para un ano mientras produce la
orden espectalmente requerida.
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El cliente esta en condiciones de pagar § 7,00 por cada parte. El
costo del material serfa cerca de $ 2,00 por unidad yla mano de
obra seria de § 3,60 por unidad. El sefior Herrera tendra que
gastar § 2.000,00 en un mecanismo especial el cual sera
descartado cuando termine el trabajo.
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5.3.6.1- Calcule ypresente los siguientes costos relacionados a la
orden especial de 5.000 unidades:

a) El costo incremental de la orden.

b)El costo total de la orden

c) Los costos de oportunidad de aceptar la orden
d) Los costos pasados relacionados con la orden.
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5.3.6.2.- :Deberia el sefior Herrera aceptar la orden
especial?

Explique su respuesta.
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Solucion:
a) El costo incremental de la orden se calcula como  sigue:

Costos incurridos para cumplir la orden

Materiales $ 10.000,00 (5.000un x § 2,00)
Mano de Obra $ 18.000,00 (5.000 un x $ 3,60)
Costos Ind. De F.  § 2.000,00

Total $ 30.000,00
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Solucion:
Costos reducidos por los productos estandar:
Material $4.000,00
Mano de Obra $4.500,00
Otros $ 450,00

Total $ 8.950.00
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Solucién:
Costos Incrementales totales:

Costo Incremental de la Orden $ 30.000,00
Menos:

Costos reducidos productos estandar $ 8.950.00
Costos Incrementales Totales $21.050.00
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Solucion:

La depreciacion, el alquiler y la calefaccion no se atectan por la
orden, ya que son costos fijos comprometidos y contintan
independientemente de la orden especial. La energia se podria aceptar,
dependiendo de los requisitos particulares de las unidades especiales. Se
presumen que aqui la misma cantidad de energia se utilizara en cada
Caso.



Costos 11

Solucion:
b) El costo de laorden es:
Costo Incurrido para cumplir la orden $ 30.000,00
Depreciacion $ 1.800,00
Energia $ 200,00
Alquiler $ 500,00
Calefaccion $ 50.00

Total $ 32.550,00




Costos 11

Solucion:

b) El costo de Oportunidad de tomar la orden es el flujo neto de
efectivo abandonado:

\enta del producto estandar $12.500,00
Menos:

Materiales $ 4.000,00

Mano de Obra $ 4.500,00

Energia $ 200,00

Otros $ 450,00

Total $ 9.150.00

Costo de Oportunidad de la orden especial $ 3.350.00




Costos 11

Solucién:
Respuesta a si es rentable para el sefior Herrera aceptar la orden:
Nueva Venta $ 35.000,00
Menos:
Ventas Normales $12.500.00

$ 22.500,00
Costos incrementales (1.a) $21.050.,00
Diferencia en efectivo
para las unidades especiales $ 1.450.00




